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Produkt aus dem Marktplatzkatalog hinzufügen 
• Für Anbietende mit bestimmten Produktkategorien 
• D.h. einige Produkte sind bereits im Marktplatzkatalog hinterlegt, 

sodass nur Angaben zum Angebot hinzugefügt werden müssen

Manuelle Produkt- und Angebotserstellung  
• Für Anbietende mit einer begrenzter Produktpalette
• weniger als 15 Produkte
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Dateiimport durch CSV 
• Für Anbietende mit mehr als 15 Produkten/Angeboten
• Eine Excel-Vorlage ist je nach Produkt- und Angebotsart konfigurierbar

Mapping-Prozess / API 
• Für Anbietende mit sehr großem und unterschiedlichem Produktkatalog 
• Einbindung durch geschaffene Schnittstelle 
• Mithilfe von eigener IT und SAP 
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Übersicht zur Produkt-/Angebotserstellung

Welche Art der Produkt- und 
Angebotserstellung empfohlen 
wird, hängt davon ab, wie viel 
und auch wie viel 
Verschiedenes Sie anbieten.
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Zum Verständnis: Produkt vs. Angebot

Ein Produkt hat immer die folgenden 
obligatorischen Eigenschaften:
• Produktname
• Bild
• Beschreibung
• Produkt-ID/ SKU/ EAN 
• je nach Produkttyp gibt es Abweichungen z.B.:

• Konzerte: Eventzeit, -dauer, -ort und 
Postleitzahl 

• Film: Altersfreigabe
• Tonträger: Künstlername
• Mit Sternchen markierte Felder 

Ein Angebot hat immer die folgenden 
obligatorischen Merkmale:
• Zustand (neu)
• Einen Preis
• Verfügbarkeit der Lagermenge

Seite 6 | Produkt vs. Angebot


